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c.v.                                                    

 بيــــيـــرجــالد ــمـــحـــم فـــٕصـــــٚ ذرــــت جـــٛـــــن  دأ.   : الاصى

 1975  تغذاد : انتٕنذ

 يتزٔد : الارتًاعٛح انحانح

 4الألاد :  عذد

 رايعٙ أصتار : انًُٓح

 د.أ : انعهًٙ انهمة

  الاعلاو كهٛح / تغذاد رايعح : انعًم عُٕاٌ

  تغذاد / انعراق   : انضكٍ عُٕاٌ

   layth.press@yahoo.com الانكترَٔٙ انثرٚذ

   drlaeth@comc.uobaghdad.edu.iq 

 

   :009647800800868 انٓاتف

            009647713232032              

  :عهٛٓا انحاصم انشٓاداخ

 تغذاد رايعح /اٜداب كهٛح / الاعلاو لضى / صحافح / اعلاو يارضتٛر •

0222 

  0222 تغذاد رايعح / الاعلاو كهٛح / صحافح / اعلاو دكتٕراِ •
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  انًضتُصرٚح انزايعح / اٜداب كهٛح / اَكهٛز٘ تررًح تكانٕرٕٚس •

2005-2006 

 

 الاعلاو : انعاو انتخصص

 ، تحهٛم يضًٌٕ الاعلاو،  الاعلايٙ  يُاْذ انثحج : انذلٛك انتخصص

    ، اصتطلاعاخ انرأ٘ انعاو ، تحهٛم انخطاب الاعلايٙ الرقمي الإعلاو

   :درصٓا انتٙ انًٕاد 

 انصحافح انصحفٙ، انًمال انتحمٛك، انخثر، ،انصحفٙ انتحرٚر فٌُٕ

 انتصٕٚر ، الاتصال َظى ، الاعلايٙ انعهًٙ انثحج يُاْذ ، الانكترَٔٛح

، الخطاب  ، الاعلام الجديد التخطيط الاعلامي، انعاو انرأ٘ ، انصحفٙ

 الاعلامي

 

   :انعهًٛح انخثرج

 . انذكتٕراِ ٔاطارٚح انًارضتٛر رصائم يٍ انعذٚذ َالش  •

 . انخلاحح تفرٔعّ الاعلاو طهثح يٍ انعذٚذ عهٗ اشرف  •

 .تحج يشرٔع ) انطهثح تخرد تحٕث يٍ انعذٚذ عهٗ اشرف  •

 . انعهًٛح انًؤتًراخ يٍ انعذٚذ فٙ عهًٛح تثحٕث يشارن  •

 . ٔالاطارٚح  انرصائم يٍ نهعذٚذ عهًٙ خثٛر  •

 اق انعر – انعرتٛح ٔانذراصاخ انثحٕث يعٓذ فٙ يحاضر اصتار •

2009-2010.                  

 

 الاخرٖ انًؤْلاخ
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 انحاصٕب •

 .انعرالٍٛٛ انصحفٍٛٛ َماتح عضٕ •

 .انعرب انصحفٍٛٛ اتحاد عضٕ •

 نهصحفٍٛٛ انذٔنٙ الاتحاد عضٕ •

 . انعرالٛح انزايعٍٛٛ ٔانتذرٚضٍٛٛ انثاحخٍٛ رًعٛح عضٕ •

 انعراق _ انعرب ٔالاكادًٍٚٛٛ انثاحخٍٛ رًعٛح عضٕ •

 يٍ يؤنفاتّ :

    ، دراسة تطبيقية في 2، ط1تُاء انًمال انصحفٙ ط  - 1

 الصحافة العربية 

 انتخطٛظ الاعلايٙ ،الاصش انُظرٚح ٔانتطثٛمٛح  -2

 المسؤولية الاجتماعية في الصحافة الالكترونية -3

 منهجية في الدراسات الاعلاميةبحوث  -4

 الميديولوجيا والاعلام الرقمي -5

 

 

 


